Zatgcznik nr 2 Plan komunikacji z lokalng spotecznoscig.

Prezentacja glownych celéw i przestanek lezacych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia.

Skuteczna komunikacja jest niezbgdnym elementem procesu wdrazania LSR. Wynika to wprost z cech podejscia LEADER, takich jak oddolno$¢, zintegrowanie,
partnerstwo, innowacyjnos¢ czy sieciowanie. Na ich podstawie opracowane zostaty gtowne przestanki planu komunikacji.

Skuteczna komunikacja wymaga wymiany informacji. Z tego wzgledu przewidziano nie tylko sposoby przekazywania informacji mieszkancom obszaru LSR, ale
zaplanowano réwniez systematyczne pozyskiwanie od nich komunikatéw zwrotnych. W tym kontekscie nalezy podkresli¢, ze plan komunikacji jest powigzany z systemem
monitoringu i ewaluacji dziatan LGD oraz planem partycypacji zamieszczonym w rozdziale III LSR. Bedzie to miato wptyw na zdolno$¢ Stowarzyszenia do zarzadzania
procesem wdrazania LSR.

Zaplanowano liczne dziatania, ktore wesprze¢ majg stosowane przez LGD sposoby wdrazania innowacji. Szczegdlne starania zostang dotozone by poinformowac
potencjalnych beneficjentow o zawartej w LSR definicji innowacyjnosci. Wnioskodawcom udzielona zostanie pomoc w przygotowaniu propozycji operacji zawierajacych
elementy innowacyjne w ramach przewidzianych przedsigwzig¢.

Komunikowanie si¢ bgdzie istotnym aspektem procesu wzmacniania partnerstwa na obszarze LSR. Dziatania w tym zakresie beda kierowane do cztonkow
Stowarzyszenia oraz do ogo6tu spolecznosci. Zaplanowano réwniez dziatania, ktore majg utatwic realizacje operacji w partnerstwie oraz projektow partnerskich, co powinno
si¢ przyczyni¢ do zwigkszenia wartosci dodanej LSR.

Dobor $rodkow przekazu dla poszczegoélnych grup docelowych poparty zostal wynikami badan ewaluacyjnych podsumowujacych realizacje LSR w okresie
programowania UE 2014-2020 oraz na podstawie uwag w tym zakresie, zgtaszanych podczas spotkan konsultacyjnych odbywajacych si¢ w kazdej gminie wchodzacej w
sktad obszaru objgtego wdrazaniem LSR. To szczegolnie istotne w przypadku oséb w niekorzystnej sytuacji. Zaplanowano dzialania kierowane bezposrednio do grup w
niekorzystnej sytuacji, osob mtodych i os6b w wieku senioralnym.

Przestanka lezaca u podstaw planu komunikacji jest rowniez dazenie do maksymalizacji efektow realizacji LSR. Wiaze si¢ to z dziataniem na rzecz aktywizacji
spotecznosci, upowszechniania postaw przedsiebiorczych, umozliwiania partycypacji spotecznej w procesie zarzadzania wdrazaniem LSR, dazeniu do realizacji operacji
partnerskich, w partnerstwie i innowacyjnych, a takze umacniania postaw obywatelskich i zwiekszenie poziomu kapitatu ludzkiego i spotecznego. Zaplanowano dziatania
komunikacyjne w ten sposob, aby zrealizowaé wszystkie z wymienionych zatozen. Dodatkowo w planie komunikacji przewidziano sposoby informowania spotecznosci
lokalnej o efektach realizacji LSR.

Plan komunikacji uwzglednia realizacje obowigzkéw komunikacyjnych beneficjentow EFSI wynikajacych z art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad
komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez Instytucj¢ Zarzadzajaca oraz ksiega wizualizacji w zakresie PS WPR.

Dzialania komunikacyjne:

1. Wzmacnianie partnerstwa i wspotpracy

2. Kompleksowa obsluga projektow

3. Partycypacyjny oraz inkluzywny charakter wdrazania LSR
4. Wsparcie grup w niekorzystnej sytuacji

Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz srodkow przekazu, w tym dzialan podejmowanych w przypadku problemow z realizacja LSR, niskim
poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD itd.
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Najwazniejszym elementem planu komunikacyjnego jest zamieszczona w nim tabela nr 1. Tabela zostala skonstruowana w ten sposdb, aby w sposdb przejrzysty i
zrozumialy prezentowac najwazniejsze informacje dotyczace:

e planowanych do podjecia dziataniach komunikacyjnych;

e grup docelowych wraz ze stosowanymi $rodkami przekazu, ktore bedg wykorzystywane;

e opis zaktadanych wskaznikow realizacji dziatan komunikacyjnych (wraz z jednostka miary) oraz efektow dziatan komunikacyjnych (wraz z jednostka miary);

e zakladany budzet na realizacje poszczegdlnych dziatan komunikacyjnych.

Przyjecie takiego rozwigzania ma na celu ulatwienie wszystkim osobom zainteresowanym dotarcie oraz zapoznanie si¢ z tym dokumentem. Jest to wprost realizacja jednego
z fundamentalnych zatozen wdrazania LSR 1 zarzadzania organizacjg jakim jest maksymalizacja inkluzywnej formuly dziatania.

W planie komunikacji uwzgledniono dziatania prewencyjne, ktore maja minimalizowa¢ ryzyko niedostatecznego zaangazowania spolecznosci w realizacje LSR i
braku jej poparcia dla tego procesu. Chodzi tu nie tylko o informowanie mieszkancow obszaru o podejmowanych dzialaniach, ale rowniez o wlaczenie ich w zarzadzanie
wdrazaniem LSR poprzez proces ewaluacji i mozliwos$¢ zglaszania pomystow na nowe dziatania. W przypadku wystapienia probleméw w realizacji LSR mozliwe bedzie
skorygowanie podejmowanych dziatan. Szczegdlng role beda tu odgrywaé coroczne spotkania refleksyjne w czasie ktorych przedstawiciele spotecznosci beda mogli
formutowa¢ rekomendacje odno$nie do zmian. Organem LGD odpowiedzialnym za ich wdrozenie jest Zarzad.

Decyzje o korygowaniu planu komunikacji podejmuje Zarzad. Decyzja musi by¢ poprzedzona konsultacjami spotecznymi, ktore obejmg co najmniej wystanie do cztonkow
LGD informacji o proponowanych zmianach oraz umieszczenie informacji na ich temat na stronie internetowej.

Dzialania komunikacyjne:

1. Wzmacnianie partnerstwa i wspoélpracy

Grupy docelowe: cztonkowie LGD , Mieszkancy obszaru LGD, organizacje pozarzadowe, JST, przedsigbiorcy, grupy nieformalne, rolnicy

Srodek przekazu: komunikacja bezposrednia, fiszki z pomystami na dziatania, Strona internetowa, profil w mediach spoteczno$ciowych, strony internetowe podmiotow z
obszaru LSR, ankieta, telefon, e-mail, komunikatory internetowe, szkolenie

2. Kompleksowa obsluga projektow

Grupy docelowe:

Mieszkancy obszaru LGD, organizacje pozarzagdowe, JST, przedsigbiorcy, rolnicy

Srodek przekazu: szkolenia , spotkania informacyjne, strona internetowa, profil w mediach spotecznosciowych, strony internetowe podmiotéw z obszaru LSR, komunikacja
bezposrednia, telefon, e-mail, komunikatory internetowe

3. Partycypacyjny oraz inkluzywny charakter wdrazania LSR

Grupy docelowe:

Mieszkancy obszaru LGD, organizacje pozarzgdowe, JST, przedsi¢biorcy, rolnicy

Srodek przekazu: ankieta, strona internetowa, profil w mediach spoteczno$ciowych, strony internetowe podmiotéw z obszaru LSR, komunikacja bezpoérednia,
komunikatory internetowe, monitoring i ewaluacja
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Chodzi tu nie tylko o informowanie mieszkancow obszaru o podejmowanych dziataniach, ale rowniez o wlaczenie ich w zarzadzanie wdrazaniem LSR poprzez proces
ewaluacji i mozliwo$¢ zglaszania pomystow na nowe dziatania. W przypadku wystapienia problemoéw w realizacji LSR mozliwe bedzie skorygowanie podejmowanych

dziatan. Szczegolna role beda tu odgrywac coroczne spotkania refleksyjne w czasie ktorych przedstawiciele spotecznosci beda mogli formulowanie rekomendacje odnosnie

do zmian.

4.Wsparcie grup w niekorzystnej sytuacji

Grupy docelowe:

Osoby w niekorzystnej sytuacji: osoby ponizej 25 r.z., seniorzy (osoby powyzej 60 r.z.), osoby niepetnosprawne

Srodek przekazu: Strona internetowa, profil w mediach spotecznosciowych, strony internetowe podmiotow z obszaru LSR, Spotkania informacyjne, plakat

Opis zaktadanych wskaznikow realizacji dzialan komunikacyjnych oraz efektéw dzialan komunikacyjnych.

1. Tlo$¢ stron www ze stala zakladka kompleksowo informujacg o dofinansowaniach oraz dzialaniach LGD: 1 strona www
Na stronie: Stata zaktadka do internetowego zglaszania oraz konsultacji, komunikacji ze spoteczenstwem i monitorowania: pomystow na projekty wiasne lub
grantowe, pomystow na lepsze wdrazanie LSR, propozycji zmian w LSR

Strona www bedzie promowana, upowszechniana oraz pozycjonowana po to by stata si¢ swoistg platforma nie tylko informacyjng ale rowniez wymiany informacji i

otrzymywania informacji zwrotnych od spoteczenstwa.
2. Tlo$¢ miejsc Swiadczacych doradztwo: 1 biuro swiadczace doradztwo w czasie zgodnym z regulaminem

State jasne godziny urzedowania, oraz centralny dostgp do biura gwarantujg zabezpieczenie spraw wnioskodawcow (stata pomoc) oraz wymiang informacji.
3. Tlo$¢ porad udzielonych potencjalnym beneficjentom: minimum 600 szt.

Porady maja na celu poinformowanie mieszkancow obszaru o zasadach przyznawania dofinansowania, typach operacji oraz kryteriach oceny;

zachecenie potencjalnych beneficjentéw do realizacji operacji innowacyjnych i projektow partnerskich.
4. Tllo$¢ warsztatow refleksyjnych: 6 szt.

Pierwsze warsztaty zostang zorganizowane w 2024 roku na poczatku okresu programowania po to by zebra¢ jak najwiecej pomystow dotyczacych nowego okresu,

jak rowniez zeby rozpoczaé prace na wspdlnymi projektami, pomystami na granty czy inne inicjatywy. Pierwsze spotkanie rowniez ma na celu kompleksowe
zapoznanie z zalozeniami nowego okresu programowania oraz z zatozeniami nowego LSR, jak rowniez daja mozliwo$¢ do wprowadzenia pierwszych zmian czy
przemyslen.

Kolejne warsztaty w 2025 i 2026 roku stuzg przedstawieniu dotychczasowych efektow, redefiniowaniu zatozen, wprowadzaniu ulepszen

Warsztat w 2027 ma by¢ bardzo waznym warsztatem ukazujacym co zostato zrobione i weryfikujagcym kierunki i dzialania — jest to ostatni czas w ktérym moga
zosta¢ przeprowadzone konkretne zmiany we wdrazaniu LSR majace na celu skuteczng realizacje¢ strategii. W latach 2028 i 2029 przeprowadzone zostang warsztaty
refleksyjne w celu podsumowania stanu wdrazania LSR.

Ilo$¢ spotkan integrujacych: 20 szt.

Spotkania na ktore zostang zaproszeni przedstawiciele wszystkich trzech sektorow po to by wytoni¢ ciekawe pomysty na wspolne projekty, nawigzac i zacie$nic¢
wspotprace wewnetrzng, wymieni¢ si¢ informacjami o potencjalnych zasobach i mozliwosci wzajemnego ubogacania si¢. Poinformowanie o mozliwosci realizacji
dziatan na rzecz osob w niekorzystnej sytuacji, mtodych i seniorow. Poinformowanie o zasadach przyznania dofinansowania, typach operacji oraz kryteriach oceny.
Ilo$¢ szkolen: 12 szt.
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.

Szkolenia majace na celu kompleksowa obstuge wnioskodawcow, wzrost jakosci i poprawnosci sktadanych wnioskow, poprawa realizacji projektow, poprawne
rozliczanie projektow majace na celu edukacje w zakresie opracowania, realizacji oraz rozliczania wnioskow o dofinansowanie sktadanych w LGD. Informowanie o
mozliwo$ciach pozyskiwania srodkow finansowych, realizacji projektéw partnerskich, o sposobach przygotowania operacji innowacyjnych.

Ilo$¢ rocznych raportéw podsumowujacych pomysty cztonkéw LGD oraz mieszkancéw: 12 szt.

Raporty powstana na podstawie zebranych fiszek z pomystami.

Ilo$é raportéw ewaluacyjnych: 6 szt.

Raporty maja na celu ewaluacje oraz korygowanie dziatan LGD oraz procesu wdrazanie LSR, podsumowanie pomystow zgtaszanych przez cztonkéw LGD,
podmioty nie bedace cztonkami LGD. Dodatkowo raporty ewaluacyjne stanowig narzadzie monitorowania wdrazania LSR.

Hlo$¢ Artykulow: 44 szt.

Artykuty maja na celu informowanie mieszkancéw o zapisach LSR i efektach realizacji LSR, innowacyjnych projektach, zasadach przyznawania dofinansowania,
typach operacji kryteriach oceny.

Ankieta: 150 szt.

Ankiety maja na celu pozyskanie informacji zwrotnej na temat jako$ci $wiadczonego doradztwa oraz dziatan LGD.

Plakat: 6 szt.

Plakaty b¢da kierowane do 0sob starszych, podmiotow realizujacych operacje dedykowane seniorom oraz osobom w niekorzystnej sytuacji.

Rejestr podmiotow zainteresowanych realizacja projektéw partnerskich: 1 szt.

Rejestr aktualizowany sukcesywnie, dostgpny na stronie internetowej LGD w celu informowania podmiotéw zainteresowanych realizacja projektow partnerskich.
Liczba imprez w gminach z obszaru LGD: 16 szt.

Imprezy maja na celu zwigkszenie rozpoznawalnosci LGD i poinformowanie o efektach realizacji LSR.

Liczba publikacji foto/audio/video prezentujacych dzialalnosé LGD: 60 szt.

Maja na celu zwigkszenie rozpoznawalnosci LGD i poinformowanie o efektach realizacji LSR.

Wydawnictwo promujace projekty partnerskie: 1 szt.

Ilo$¢ udzielonego doradztwa: 50 szt.

Doradztwo prowadzone w celu zachecenia potencjalnych beneficjentow do realizacji projektow partnerskich z lokalnymi i/lub ponadlokalnymi partnerami oraz
poinformowanie o zasadach ich realizacji.

Wizyty studyjne organizowane w celu prezentacji dobrych praktyk w ramach realizacji projektow partnerskich, nawigzania kontaktow z potencjalnymi lokalnymi
i/lub ponadlokalnymi partnerami projektow partnerskich: 3 szt.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$¢ dzialan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikacji).

Do kazdego z dziatan komunikacyjnych przyporzadkowano konkretne $rodki przekazu, ktorym z kolei przyporzadkowano jednoznaczne wskazniki pozwalajace na
ewidencjonowanie prowadzonych dziatan komunikacyjnych. Dane te beda poddawane ocenie pod katem skutecznosci i efektywnos$ci na corocznych spotkaniach
refleksyjnych. W okresie pomigdzy spotkaniami, mieszkancy obszaru beda mogli zgtasza¢ swoje uwagi i propozycje poprzez formularze kontaktowe i fiszki z pomystami.
Propozycje te bedg co roku podsumowywane w raportach przedstawianych na spotkaniach refleksyjnych, co zmniejsza ryzyko, ze zostang one nierozpatrzone przez Zarzad
LGD. Dodatkowo, plan komunikacji stanowi jeden z elementéw podlegajacych monitoringowi i badaniu ewaluacyjnemu opisanych w rozdziale X LSR. Biezace
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monitorowanie postepow i efektow realizacji planu komunikacji bedzie stanowilto podstawe do podejmowania decyzji przez Zarzad w tej kwestii. W zakresie planowanych
badan ewaluacyjnych przewidziano réwniez badanie efektywnos$ci dziatan komunikacyjnych, ktorych wyniki beda rowniez stanowity podstawe z jednej strony do zebrania
opinii na jego temat wsrod przewidzianych do badania grup docelowych, z drugiej strony do podjecia decyzji dotyczacych dalszej realizacji lub zmiany dziatan
komunikacyjnych i zastosowanych srodkow przekazu.

Budzet przewidziany na realizacje planu komunikacji to 300 000 euro, zrodto finansowania fundusz EFRROW, EFRR i EFS+.

Kategorie wydatkow:

- organizacja spotkan (wynajem sal, sprzgtu, optata za przejazd, pobyt uczestnikow, catering, koszty wyktadowcow/koordynatoréw, koszty organizacyjne),
- utrzymanie strony internetowej (domena i hosting),

- koszt publikacji w mediach,

- koszt dziatan promocyjnych

- koszt druku plakatow

- koszt produkcji publikacji foto/audio/video

- koszt wydania publikacji dotyczacej projektéw partnerskich

- koszt realizacji wizyt studyjnych

Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gléwnych kategorii wydatkéw - przy zalozeniu minimalizacji wydatkow na gadzety
reklamowe oraz publikacji wymagajacych druku.

W planie komunikacji przewidziano stosowanie srodkoéw przekazu dostosowanych do potrzeb roznych grup odbiorcow. W wigkszosci przypadkow postawiono na
komunikacje¢ bezposrednig (spotkania, szkolenia, doradztwo) oraz komunikacj¢ zaposredniczong przez Internet (email, komunikatory internetowe, strony internetowe, media
spotecznosciowe). W ramach projektowania poszczeg6lnych dziatan i doboru srodkoéw przekazu zadbano o to, aby wyeliminowaé wydatki na gadzety reklamowe oraz
zminimalizowa¢ wydatki na publikacje wymagajace druku zgodnie z interpretacja MRiRW. Oznacza to, ze wydatki tego typu sa dozwolone tylko w wyjatkowych
okolicznos$ciach, tzn. tylko wtedy, gdy nie jest mozliwe dotarcie z odpowiednim przestaniem do odbiorcow w inny sposob, czyli kazdy planowany wydatek tego typu bedzie
wymagal dodatkowego uzasadnienia.

Budzet przewidziany na realizacje planu komunikacji to 320 000 euro, zrédto finansowania fundusz EFRROW.

Kategorie wydatkow:

- organizacja spotkan (wynajem sal, sprzgtu, optata za przejazd, pobyt uczestnikow, catering, koszty wyktadowcoéw/koordynatoréw, koszty organizacyjne),

- utrzymanie strony internetowej (domena i hosting),

- koszt publikacji w mediach,

- koszt dziatan promocyjnych

- koszt druku plakatow

- koszt produkcji publikacji foto/audio/video

- koszt wydania publikacji dotyczacej projektdw partnerskich

- koszt realizacji wizyt studyjnych
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Tabelanr1
Adresa Planowany budzet
ci dzialania
dzialani komunikacyjnego ze
Nazwa a Planowane do osiagniecia wskazaniem
Termin Cel dzialania komuni Srodki wskazniki realizacji Planowane efekty dzialania glownych kategorii
rok komunikacji | komunikacyjne | kacyjne przekazu dzialania komunikacyjnego wydatkéw oraz
go go - komunikacyjnego Zrédla finansowania
grupa (fundusz:
docelo EFRROW, EFRR,
wa EFS+).
Cotonk Liczba zrealizowanych zaangazowanie cztonkow LGD w 60 000 EUR
Zv\?ir; ° Komunikacja warsztatow refleksyjnych, ewaluacje dziatan Stowarzyszenia Organizacja spotkan
LGD bezposrednia jednostka miary: warsztat oraz wypracowanie nowych (wynajem sal,
mieszlia (6) pomystoéw na dzialania sprzetu, oplata za
, Liczba rocznych raportow . , przejazd, pobyt
ney Fiszki z podsumowujacych TLRTZIE QA0 LGID uczestnikow
Motvwowanie OESC,;Zgru pomystami na pomysty zgloszone przez poszt;lféﬁiril;esrzg:vvzrch :Egsio;ow catering, koszty
do VZ:;/)élnego . organ i’Z dziatania cztonkoéw LGD, 2 wyktadowcow/koord
2024-2027 |  dziatania na partnerstwa i acje S e & LT (Epart () ynator6w, koszty
rzecz rozwoju wspoOlpracy pozarza - tj‘t;gpoa\llva utor;ganquna}(;yéz ?))r;
obszaru dowe, rofil w ’ L1572 98) G AT O internZtowe' (domgna
JST, P Pl informujacych o zapisach nf e mieszkahcd ih t'J
rzedsig Mediach LSR opublikowanych na POINTOTIMOWAIC MICSZKANCOW O | NS ng), "
pbi orcy spotecznosciow stronie internetowei LGD zapisach LSR i efektach realizacji koszt publikacji w
U ' ych, strony Tednostka miary: ; ” kui, LSR mediach, koszt
grupy internetowe ty- ary wydania publikacji,
nieform . (15) N
alne podmiotéw z koszt realizacji wizyt
obszaru LSR studyjnych
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zrodlo finasowania:

Liczba ankiet
wypehionych przez

pozyskanie informacji zwrotnej na

Ankieta mieszkancow obszaru, .
Jednostka miary: ankieta LA S LD,
(100)
Liczba rocznych raportow
Fiszki z podsumowujacych wlaczenie miesz}(ar'lc{)w obszaru
tami na pomysty zgloszone przez LGD w poszukiwanie nowych
p Ofinz}i/:llania mieszkancow obszaru nie | sposobow dziatania Stowarzyszenia

bedacych cztonkami LGD,
Jednostka miary: raport (6)

Komunikacja

Liczba porad udzielonych

zachgcenie potencjalnych

EFRROW, EFRR,
EFS+ (w
proporcjach
odpowiednio: 50%,

25%, 25%)

bezposrednia, otencialnvm
telefon, e-mail, b f.p. Jainy dnostk beneficjentow do realizacji
komunikatory enet g Eiiel, JEEIrost & projektéw partnerskich

. miary: porada (100)

internetowe

Liczba zamieszczonych na
Strona stronie internetowej

internetowa, rejestrow podmiotow z . .

- utatwienie podmiotom z obszaru
S Yo LLED LSR realizacji projektow
mediach zainteresowanych J1 Pro)

. .. . partnerskich
spotecznosciow realizacjg projektow
ych partnerskich,
Jednostka miary: rejestr (1)
Liczba szkolen dla
potencjalnych poinformowanie potencjalnych
Szkolenie beneficjentow, beneficjentow o mozliwosci
Jednostka miary: szkolenie realizacji projektow partnerskich
®)
Wydawnictwo LICZ.b a pUb“ka.C ! promocja projektow partnerskich,
. promujacych projekty :
promujace artnerskie prezentacja dobrych praktyk oraz
projekty P o mechanizméw finansowania
Jednostka miary:

partnerskie

publikacja (1)

projektow spoza LSR

Doradztwo

Liczba porad udzielonych

potencjalnym

zachegcenie potencjalnych
beneficjentow do realizacji
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beneficjentom, Jednostka
miary: porada (50)

projektow partnerskich z lokalnymi
i/lub ponadlokalnymi partnerami

prezentacja dobrych praktyk w
ramach realizacji projektow

. . Liczba leyt. stquyj_r1 e partnerskich, nawigzanie kontaktow
Wizyty studyjne | Jednostka miary: wizyta 7 potencjalnymi lokalnymi i/lub
3) ponadlokalnymi partnerami
projektow partnerskich
poinformowanie potencjalnych
Liczba szkolen dla beneficjentéw o sposobach
Poinformowani potencjalnych przygotowania operacji 0 50.000. EURtk ,
& potencialnveh Szkolenie beneficjentow, innowacyjnych zgodnych z LSR, rg(amﬁzc_Jee;nszgl an
PO " : d Y , Jednostka miary: szkolenie zasadach przyznawania Wyt J lat ’
WhIoskodaweo 7) dofinansowania, typach operacji oraz | SPr#e\, optata za
w 0 zasadach kryteriach ocen przejazd, pobyt
przyznawania Mieszka T miesz)llqaﬁcéw uczestnikow,
dOfm?ns;CWhama obr:gru Liczba spotkan dla obszaru o mozliwosci realizacji - ﬁ;ﬁé@é;@jﬁ%r d
» typa . mieszkancoéw gmin z operacji innowacyjnych w ramach Y .
operacji oraz LGD, Spotkanie obszaru LSR wdrazania LSR. zasadach ynatorow, koszty
krg/(t:‘zzach Kompleksowa 0?32'2 T s Jednostka miary: spotkanie przyznawania dofinansowania, u?rrzgaggznﬁyéz ?))ﬁ
2024-2029 oceny. obstuga . (6) typach operacji oraz kryteriach . y ) y
Animowanie S S pozarza internetowej (domena
. projektow oceny . .
spotecznosci do dowe, Lo il i hosting),
i";ﬁgﬁgﬂ}? prigg;iq Strona opublikowanych na stronie kosz%pe%?:;gﬁ arw
Przygotowanie biorcy, lnterr QE:O\XIV 8 inno&iﬁoﬁr:uéﬁcgcgrgc'ach upowszechnianie informacji na temat | Zrédlo finasowania:
beneficjentow rolnicy prot! yJnych opetacy innowacji implementowanych na EFRROW, EFRR,
mediach w ramach realizacji LSR, o
do poprawnego B . obszarze LSR, o0 zasadach EFS+ (w
o spoteczno$ciow zasadach przyznawania . - . -
wypelniania ch. stron dofinansowania. tvoach przyznawania dofinansowania, proporcjach
dokumentacji |)r/1 te}netow){e oDeracii oraz kr' ()e/rFi)ach typach operacji oraz kryteriach odpowiednio: 50%,
konkursowej. perac) yt oceny 25%, 25%)

podmiotow z
obszaru LSR

oceny.
Jednostka miary: artykut
(10)
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Komunikacja

Liczba porad udzielonych

zachgcenie potencjalnych
beneficjentdw do realizacji operacji

bezposrednia, . innowacyjnych, poinformowanie
. potencjalnym . .y
telefon, e-mail, S mieszkancoOw obszaru o zasadach
. beneficjentom, Jednostka . . .
komunikatory L przyznawania dofinansowania,
: miary: porada (500) .- .
internetowe typach operacji oraz kryteriach
oceny
Liczba ankiet oceniajacych
jakos¢ porad Wypeh.uonyCh pozyskanie informacji zwrotnej na
Ankieta przez OSOby. 20E temat jakosci Swiadczonego
korzystajace doradztwa 155 000 EUR
Jednostka miary: ankieta Koszt dziatan
(50) promocyjnych
Strona utrzymanie strony
internetowa, internetowej (domena
Mieszka profil w Liczba artykutow i hosting),
, mediach opublikowanych na stronie L . koszt publikacji w
ncy I " O i oveh o efektach upowszechnianie informacji na temat mediach
Konsultowanie obszary | SPOICCZNOSCIOW | IIOTMURCYEH © Srekiac efektow realizacji LSR
. LSR LGD ych, strony realizacji, Jednostka miary: zréodlo finasowania:
Zmian w LSk, : - internetowe artykut (15) EFRROW, EFRR,
evx_/alu_aCJa i Partycypacyjny organiz Tedlay 2 EFS+ (w
2024-2029 monlllt onng o;az orazC;]r;I:;lIJ(g:Nny acje obszaru LSR proporcjach
zachgeanie ¢o drazania LSR pé)g\zlivrgq Liczba imprez w gminach z odpowiednio: 50%,
z;inézzrzxzx;ir;;a Wrdzania ST ' Komunikacia obszaru LSR, na ktérych | zwigkszenie rozpoznawalno$ci LGD 25%, 25%)
LSR 7o déi bezpodre dn{a prezentowano LGD i poinformowanie o efektach
' pb' ¢ P Jednostka miary: impreza realizacji LSR
iorcy, (16)
rolnicy

Komunikatory

Liczba publikacji
prezentujacych dziatalnosé
LGD

zwigkszenie rozpoznawalnosci LGD
i poinformowanie o efektach

Internetowe Jednostka miary: realizacji LSR
publikacja
foto/audio/video: (60)
Monitoring i Liczba raportow Poinformowanie o stanie wdrazania

ewaluacja

ewaluacyjnych,

LSR
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Jednostka miary: raport

Wsparcie 0sob
w niekorzystnej
sytuacji:
Osob
niepetnosprawn
ych
Os6b mtodych
ponizej 251z
Oso6b powyzej
60 rz

2024-2029

Wsparcie grup
W niekorzystnej
sytuacji

ewaluacyjny (6)
Strona
mte:gﬁtlov\:,va’ Liczba artykutow
protl opublikowanych na stronie L .
mediach . 4 upowszechnianie informacji na temat
. informujacych o . . ,
spotecznosciow sipemeine Aty zaangazowania 0sob mtodych w
ych, strony peracy Jacy realizacje LSR
Osoba intermetovie osoby mtode, Jednostka
drgsz podmiotéw z miary: artykuf (3) 35000 EUR
S cia obszaru LSR Organizacja spotkan
24 Liczba spotkan dla (wynajem sal,

Spotkania
informacyjne

organizacji dziatajacych na
rzecz 0sob miodych w
gminach obszaru LGD,

Jednostka miary: spotkanie

(©)

poinformowanie mieszkancow
obszaru LSR o mozliwosci realizacji
dziatan na rzecz osob mtodych

sprz¢tu, optata za
przejazd, pobyt
uczestnikow,
catering, koszty
wyktadowcow/koord
ynatorow, koszty
organizacyjne),
utrzymanie strony
internetowej (domena
i hosting),
koszt publikacji w
mediach, koszt druku
zrédlo finasowania:
EFRROW, EFRR,
EFS+ (w
proporcjach
odpowiednio: 50%,
25%, 25%)
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Osoby
w
niekorz
ystnej
sytuacji

Strona
internetowa, Liczba artykutéw
profil w opublikowanych na stronie
mediach informujacych o upowszechnianie informacji na temat
spoteczno$ciow | operacjach na rzecz 0sob wsparcia udzielonego osobom z
ych, strony niepetnosprawnych grupy w niekorzystnej sytuacji
internetowe Jednostka miary: artykut
podmiotow z 3)
obszaru LSR
Liczba spotkan dla

organizacji dziatajacych na

poinformowanie mieszkancow

Spotkania rzecz kobiet w gminach | obszaru LSR o mozliwosci realizacji
informacyjne obszaru LGD, dziatan na rzecz oséb z grupy w
Jednostka miary: spotkanie niekorzystnej sytuacji
(8)
Liczba plakatow
informujacych o poinformowanie mieszkancow
Plakat mozliwosci realizacji obszaru LSR o mozliwosci realizacji

operacji na rzecz 0s6b
niepetnosprawnych,
Jednostka miary: plakat (3)

dziatan na rzecz oséb z grupy w
niekorzystnej sytuacji




